
Marketing 360°: Komplettkurs für
Marktanalyse, Strategie und Umsetzung

Ein kurzer Überblick

Dieses Seminar bietet Ihnen einen umfassenden Überblick über die

zentralen Begriffe, Konzepte und Methoden des modernen Marketings. Sie

lernen, wie Marketing eingesetzt wird, um Produkte und Dienstleistungen

erfolgreich zu positionieren, Zielgruppen anzusprechen und

Wettbewerbsvorteile zu schaffen.

Schwerpunkte sind Marktforschung und -analyse, Marketingstrategien,

Zielgruppenanalyse, Marktsegmentierung und Markenbildung. Sie erfahren,

wie der Marketing-Mix (Produkt, Preis, Platzierung, Promotion) strategisch

genutzt wird, um Angebote optimal auf die Bedürfnisse der Zielgruppe

auszurichten.

Zudem werden aktuelle Marketingtrends und flexible Anpassungen an neue

Rahmenbedingungen behandelt. Am Ende des Seminars sind Sie in der Lage,

erste Marketingaktivitäten strategisch zu planen und ein fundiertes

Marketingkonzept für ein fiktives Unternehmen zu erstellen.

Kursinhalte

Baustein 1: Einführung in das Thema Marketing

Baustein 2: Marktanalyse und Marktforschung

Baustein 3: Marketingstrategie und Planung

Baustein 4: Marketing-Mix (4 Ps)

Baustein 5: Kommunikationspolitik im Detail

Baustein 6: Aktuelle Trends und Entwicklungen im Marketing

Baustein 7: Einführung in die Marketingstrategie

Baustein 8: Marktanalyse und Wettbewerbsanalyse

Baustein 9: Zielgruppenanalyse und Segmentierung

Baustein 10: Entwicklung von Marketingstrategien

Baustein 11: Positionierung und Differenzierung
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Kursnummer

BA-4587

Teilnahme

online

Beratung und Anmeldung

Telefon: 04161 5165-89

E-Mail: akademie@ibb.com

Die nächsten Starttermine
01.07.25 - 31.10.25 01.08.25 - 30.11.25
01.09.25 - 31.12.25 01.10.25 - 31.01.26
01.11.25 - 28.02.26 01.12.25 - 31.03.26
Und 12 weitere Starttermine verfügbar

Trainingsdauer

Zugang: 4 Monate bei individueller Lernzeit

Teilnahmegebühr

ab 499,00€ 
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Baustein 12: Innovationsmanagement und Produktentwicklung

Baustein 13: Marketing-Mix und Strategieumsetzung

Baustein 14: Controlling und Erfolgsmessung

Baustein 15: Marketing-Konzept und -Strategie - Wiederholung und

praktische Übung

Teilnahmevoraussetzungen

Für die Teilnahme sind keine speziellen Voraussetzungen erforderlich.

Allen Interessierten stehen wir in einem persönlichen Gespräch zur

Abklärung ihrer individuellen Teilnahmevoraussetzungen zur Verfügung.

Zielgruppe

Dieses Seminar richtet sich an alle Interessierten, die ihre Kenntnisse in

Marktanalyse, Strategie und Umsetzung vertiefen möchten. Sie profitieren

von den praktischen Werkzeugen und fundierten Konzepten, um Ihre

Dienstleistungen und Produkte erfolgreich zu vermarkten.

Ihre Vorteile

Am Ende dieses Lernpfads …

verstehen Sie die grundlegenden Prinzipien und Ziele des Marketings,

einschließlich der Methoden der Marktforschung, der Verkaufsstrategien

und des Marketing-Regelkreises.

können Sie die wichtigsten Marketingwerkzeuge identifizieren und deren

Einsatzmöglichkeiten erklären.

sind Sie in der Lage, verschiedene Konsumverhalten zu unterscheiden und

einfache Kundenprofile zu erstellen.

können Sie die Grundlagen der Preisgestaltung, Produktentwicklung und

Sortimentsplanung sowie deren Auswirkungen auf den Markt erläutern.

beherrschen Sie die Grundzüge der Marketingkommunikation,

einschließlich Werbung, Verkaufsförderung und Kundenkontakt.

können Sie die Besonderheiten und die Bedeutung des digitalen

Marketings erklären, einschließlich Social-Media-Marketing und

grundlegender SEO/SEM-Konzepte.

sind Sie in der Lage, einfache Marktanalysen und Marketingstrategien zu
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verstehen und zu interpretieren.

können Sie die Grundlagen des Konsumentenverhaltens erklären und

dessen Einfluss auf Marketingentscheidungen nachvollziehen.

Förderung

Wir sind zugelassener Träger nach der AZAV und all unsere Angebote sind

entsprechend zertifiziert. Als Kunde/Kundin der Agentur für Arbeit oder des

Jobcenters kann Ihre Teilnahme somit mit einem Bildungsgutschein zu 100

% gefördert werden.
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